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INTRODUCAO

O mercado de feiras e eventos tem se consolidado
como uma forca vital na economia, impulsionando
empresas, conectando marcas e consumidores e
criando oportunidades de negocios

cada vez mais robustas.

Com crescimento meédio de 14% ao ano,

segundo a ultima pesquisa de Dimensionamento
Econdmico da Industria de Eventos no Brasil,
realizada em 2013, o setor e responsavel por
movimentar 4,32% do PIB nacional, evidenciando
sua relevancia estratégqgica.

Entretanto, organizar uma feira ou evento vali muito
além de escolher um local e montar estandes. E uma
tarefa que exige planejamento meticuloso, visao
estratégica e atencao aos minimos detalhes. Neste
cenario, compreender o papel de uma feira e como
utiliza-la como ferramenta de negoécios € essencial
para alcanc¢ar resultados efetivos.

Neste guia, vamos explorar os conceitos de feiras,
eventos e treinamentos, destacando sua importancia e
como eles podem se tornar diferenciais competitivos
para sua empresa.

Alem disso, vocé encontrara dicas praticas e insights
valiosos para transformar sua participacaoc em uma
experiéncia de sucesso.



CAPITULO 1

PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO DE
EVENTOS




1. DEFININDO
OBJETIVOS CLAROS

Os objetivos sao o ponto de partida de qualquer
evento. Pergunte-se:

. Por que participar ou organizar este evento?

. O que esperamos alcancar?

Exemplos de objetivos comuns incluem:
. Gerar leads qualificados.
. Lancar ou promover um produto.

. Fortalecer a marca e seu posicionamento
no mercado.

. Capacitar equipes e fomentar o engajamento interno.

DICA PRATICA

Use a metodologia SMART para garantir que seus
objetivos sejam especificos, mensuraveis, alcancaveis,
relevantes e com prazo definido.

METODOLOGIA SMART

5 critérios para definir metas claras e objetivas
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ESPECIFICO MENSURAVEL ATINGIVEL RELEVANTE TEMPORAL

O que vocé quer Como vai medir E realista e estd no E relevante para Quando exatamente
alcancar? O Seu progresso? seu poder alcancar? seu objetivo maior? VOCé quer alcancar?




2. CONHECENDO
O PUBLICO-ALVO

Um evento sO é eficaz se ele atender as necessidades
e expectativas do publico certo.

AqQui, vOocé deve identificar:

- QUEM E O PUBLICO-ALVO?

(clientes, parceiros, colaboradores, etc.)

- QUAIS SAO SUAS DORES E INTERESSES?

- QUE TIPO DE EVENTO O ATRAI MAIS?

(feiras, workshops, treinamentos, etc.)

DICA PRATICA

PERSONAS
Crie perfis
detalhados do
publico para
personalizar a
abordagem.




3. ELABORANDO A
PROPOSTA DE VALOR

A proposta de valor € o que torna o evento unico e
relevante para o publico.

Ela deve responder:
- Por que o publico deve comparecer?

- O que ele ganhara ao participar?

COMO CRIAR UMA
, N PROPOSTA DE

‘-' VALOR SOLIDA
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y Destaque os beneficios

tangiveis (conhecimento,
@@ networking, experiéncias),
explore seus diferenciais,
© como conteudos,
brindes e experiéncias
personalizadas.




4. ESTRUTURANDO
O PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO

Com os objetivos, publico e proposta de valor
definidos, € hora de montar o plano. Ele deve incluir:

CRONOGRAMA ORCAMENTO RECURSOS
Defina as etapas Calcule todos os NECESSARIOS

principais e prazos Custos e crie margens Equipe, materiais,

para cada atividade. para imprevistos. tecnologia, logistica, etc.

5. ESCOLHENDOO
<. TIPO DE EVENTOEA

o

- ESTRATEGIA ADEQUADA

O formato do evento deve ser coerente com 0sS
objetivos e o perfil do publico. Algumas opcdes:

FEIRAS TREINAMENTOS EVENTOS HIBRIDOS
ldeais para Perfeitos para Combinam interacoes
networking e capacitacao e presenciais e digitais

visibilidade de marca. engajamento interno. para maior alcance.



\-6. PLANEJANDO A
COMUNICACAOE
DIVULGACAO

Nenhum evento tera sucesso sem um plano de
comunicacao eficaz.

ANTES DO EVENTO

Campanhas de e-mail marketing, redes socials, landing pages.

DURANTE O EVENTO

Use hashtags, transmissoes ao vivo e interacdes em tempo real.

APOS O EVENTO

Envie agradecimentos, compartilhe conteudos e colete feedback.

7. MONITORANDO
METRICAS E AVALIANDO
RESULTADOS

&1

O planejamento estrategico
Nnao termina com o evento.

Acompanhe os resultados para
aprender com a experiéncia.

- QUAIS KPIS ACOMPANHAR?
Leads gerados, engajamento,
retorno sobre investimento
(ROI).




CAPITULO 2

BRINDES
PERSONALIZADOS
COMO ESTRATEGIA
DE MARKETING




IMPORTANCIA DOS
BRINDES EM EVENTOS

IMPACTO NA PERCEPCAO DA MARCA

Brindes sao ferramentas poderosas para destacar o
valor de uma empresa em eventos. Eles vao alem de
simplesmente engajar os participantes: despertam
interesse no conteudo apresentado e criam uma
conexao duradoura com a marca.

Se bem planejados, tornam-se pecas estrategicas para
fixar a empresa na memoria dos participantes.

EXEMPLO: imagine que sua empresa busca se
posicionar como referéncia em solucoes sustentaveis.
Nesse caso, 0 brinde deve comunicar essa mensagem
de forma clara.

Nao faria sentido oferecer um item de
plastico convencional, certo?

Em vez disso,

opte por brindes
feitos com
Mmateriais reciclados
Ou sustentaveis.
Essa escolha
demonstra alinhamento
com 0Os valores da
empresa e reforca

sua credibilidade.




ESCOLHENDO O BRINDE CERTO
FATORES A CONSIDERAR

Para selecionar o brinde ideal, alguns fatores sao

fundamentais:

CONHECA O
PUBLICO

UTILIDADE

MENSAGEM E
PROPOSITO

O perfil do participante define

O que sera mais atraente e

util. Um publico corporativo
pode valorizar organizadores
personalizados como agendas,
cadernos, canetas e blocos de
anotacoes, enquanto um publico
mais jovem pode preferir itens
iInovadores e tecnologicos.

Brindes Uteis sao mais
valorizados € tém maior chance
de serem usados Nno dia a dia,
mantendo a marca em evidéncia.

O brinde deve reforc¢ar a
proposta de valor e os objetivos
da empresa no evento.



BRINDES COMO
FERRAMENTA ESTRATEGICA

ENGAJAMENTO E MEMORAEBILIDADE

Um brinde bem pensado pode ser o diferencial

para transformar uma interacao comum em uma
experiéncia memoravel. Ele gera engajamento ao atrair
visitantes para o estande, promove a marca de forma
criativa e mantém a empresa presente na rotina do
publico apos o evento.

DICA PRATICA

Ofereca experiéncias personalizadas!

Brindes interativos ou que envolvam algum tipo
de atividade criam uma conexao mais profunda e
aumentam o impacto.
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A entrega de brindes deve ir além de um simples ato de
distribuicao. Ela € uma oportunidade estrategica para
fortalecer a conexao com o publico e destacar a marca
de forma memoravel. Para isso, e essencial planejar
acoes criativas que despertem curiosidade, incentivem
a interacao e tornem a experiéncia unica.

DISTRIBUICAO EFICIENTE
COMO MAXIMIZAR O IMPACTO

Algumas estrategias eficazes incluem:

ATIVIDADES INTERATIVAS
Utilize jogos, quizzes ou roletas

digitalis que engajem os participantes

e proporcionem momentos de
diversao enquanto conectam o publico
a sua mensagem.

EXCLUSIVIDADE

Ofereca brindes que sejam uteis e
reflitam os interesses e valores do
seu publico, criando uma experiéncia
personalizada e exclusiva.

INTEGRACAO DIGITAL

Use tecnhologias como QR codes para
direcionar os participantes a conteudos
relevantes, como catalogos, videos ou
landing pages, ampliando o impacto

da interacao.

Transformar a entrega em uma experiéncia envolvente
destaca sua marca no evento, gera engajamento
genuino e prolonga sua presenca ha memaoria dos
participantes.



CASE DE SUCESSO

QUEM E VOCE QUANDO
GANHA UM BRINDE?

Na Brazil Promotion 2025,
a A2S Brindes lancou

seu mais novo catalogo
de produtos com uma
abordagem criativa e
Interativa.

O objetivo fol potencializar

a interacao com o publico e
reforcar o posicionamento da
empresa como referéncia no
segmento.

EMBAIXADOR

Dos brindes sustentc



A ESTRATEGIA

Criamos uma roleta digital, acessada por QR code, para
atrair visitantes ao nosso estande.

ApOs escanear o QR code, o visitante girava a roleta
pelo smartphone e recebia um dos titulos™

¥

O EMBAIXADOR (A)
DOS BRINDES SUSTENTAVEIS!

DOS BRINDES CRIATIVOS E UNICOS

FANATICO (A)
POR BRINDES PERSONALIZADOS

i
=
©

0
QO
‘
@ CACADOR (A)
/s DE BRINDES EPICOS

X

COLECIONADOR
DE CANETAS PROMOCIONAIS

***Esses titulos eram atribuidos conforme o estoque de cada brinde
programado no sistema da roleta, ou seja, brindes com menor
quantidade, menos chance de saida.



ENGAJAMENTO

Cada titulo sorteado vinha
acompanhado de uma
moldura digital para selfies,
iIncentivando o publico a tirar
fotos e compartilha-las nas
redes socials com a
mMarcacao da nossa empresa.

ApOS a interacao, o visitante
receblia dos N0sSsOs
expositores um bloco
adesivado personalizado
com o titulo no qual foi
sorteado e, Nno verso,

um QR CODE direcionando
para o novo catalogo. - em Em o = o=

O BRINDE DA INTERACAO




OS RESULTADOS

VISITAS NO SITE
+ 1.7 MIL
LEADS
+ 11 MIL

ain o

A campanha gerou mais de 1.7 mil visitas ao site e
mais de 1,1 mil leads durante os trés dias de evento.

Alem disso, posicionamos a A2S Brindes como uma
marca inovadora e conectada as expectativas do publico.

A PROPOSTA DE VALOR NA PRATICA

Este case ilustra como uma proposta de valor bem
definida pode tornar um evento unico e relevante para
O publico. Nosso diferencial esteve na personalizacao,
Nna experiéncia interativa e no alinhamento dos brindes
com nossa identidade.

POR QUE O PUBLICO COMPARECEU?
Pela experiéncia diferenciada e a oportunidade de
Interagir com a marca.

O QUE ELE GANHOU AO PARTICIPAR?
Conhecimento sobre nossos servicos, um brinde util e
uma experiéncia memoravel.



CAPITULO 3

FRAMEWORKS
QUE PODERAO
TE AJUDAR

Para auxiliar vocé em todo o
processo de criacao e planejamento
do seu evento, desenvolvemos um
Framework pratico e completo.

Este framework abrange diversas
etapas essenciais que vao desde o
planejamento inicial ate o controle
de estoque de brindes, garantindo
gque vocé tenha todas as ferramentas
necessarias para o0 sucesso

do seu evento.




O QUE E UM FRAMEWORK?

Um framework € uma estrutura organizada e

flexivel que serve como um guia para ajuda-lo a

tomar decisoes, planejar e executar suas atividades

de maneira mais eficiente e coesa. Ele funciona

cCOmo um mapa, Nno qual vocé pode preencher as
informacoes especificas de sua realidade e adapta-lo as
necessidades do seu evento.

Como o Framework ajudara no
planejamento do evento?

Este framework foi desenvolvido para simplificar a
gestao de todas as etapas envolvidas no planejamento
de um evento. Ele esta dividido em seis secoes, cada

uma focada em uma area estrategica.

1. PLANEJAMENTO DE EVENTO

Ajuda a definir os objetivos, os tipos de atividades e a
estrutura geral do evento.

PLANEJAMENTO DO EVENTO

Definir Objetivos

DESCRICAO

Estabeleca metas SMART para o
evento

EXEMPLO

Gerar 100 leads qualificados

Identificar Publico-Alvo

Determine quem sao os participantes

Publico-alvo: empresas B2B
de tecnologia

Escolher Local

Selecione o local adequado conforme
a expectativa de publico

Centro de Convencoes XYZ

Crie um cronograma detalhado das

Preparacao, execucao e pos-

Montar Cronograma Atividades ento
Orcamento Calcule todos os custos envolvidos tRjtg?.OO0,00 de orcamento

Plano de Divulgacao

Desenvolva um plano de marketing e
comunicacao

Campanha de e-mail
marketing e redes sociais

Fornecedores

Mapeie os fornecedores necessarios
para o evento

Contratar Buffet, seguranca
e equipe de limpeza
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2. CRIACAO DE PERSONA

Permite criar um perfil detalhado do publico-alvo,
O que ajuda a personalizar a experiéncia do evento.

CRIACAO DE PERSONA

DESCRICAO EXEMPLO

Nome ficticio que representa o

Nome da Persona - Lucas Silva

publico-alvo
Cargo Funcao ou posicao profissional Gerente de Marketing
Necessidades O que busca resolver ou melhorar Aumentar visibilidade da marca
Desafios Obstaculos enfrentados Baixo engajamento em eventos
Objetivos Metas pessoais ou profissionais Gera.r mats leads e networking

qualificado
. . Onde essa persona consome LinkedIn, e-mail, eventos

Canais Preferidos . 8 S

informacoes presenciais

3. PROPOSTA DE VALOR

Orienta na construcao de uma proposta clara que
destaque os beneficios e diferenciais do seu evento.

PROPOSTA DE VALOR

ELEMENTO DESCRIC}Z\O EXEMPLO
Publico-Alvo Quem se beneficiara da oferta Empresas de médio porte
Problema a Resolver | Desafio ou dor do publico Baixa retencao de clientes

Produto/servico que resolve o

problema Treinamentos personalizados

Solucao Oferecida

Beneficios S - Melhoria na performance e
... Principais vantagens para o publico .

Principais engajamento

Diferenciais Metodologia exclusiva e

O que torna a oferta unica

Competitivos consultores experientes




4. CHECKLIST DO EVENTO

Facilita a organizacao de todas as tarefas ¢ atividades
necessarias para garantir gue nada seja esquecido.

CHECKLIST DO EVENTO

CATEGORIA DESCRIC}Z\O EXEMPLO
Confirmar local Pendente 10/10/2024
Contratar equipe Concluido 15/10/2024
Enviar convites Em andamento 20/10/2024
Preparar materiais Pendende 25/10/2024
Testede Concluido 27/10/2024
equipamentos
Acompanhamento Pendente 30/10/2024
poés-evento

5. CONTROLE DE ESTOQUE
DE BRINDES

Ajuda a monitorar os itens disponibilizados durante
O evento, garantindo uma distribuicao eficiente e
alinhada a estratégia do evento.

CONTROLE DE ESTOQUE DE BRINDES

BRINDE QUANTIDADE QUANTIDADE QUANTIDADE
INICIAL DISTRIBUIDA RESTANTE
CANETAS 500 200 300
BLOCO DE NOTAS 300 150 150
SQUEEZES 200 80 120
CAMISETAS 150 100 50
ECOBAGS 100 60 40
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6. GASTO PLANEJADO

Permite que vocé organize e controle seu orcamento,
garantindo que os custos do evento figuem dentro do
planejado e evitando surpresas financeiras.

Acompanhe cada despesa e alogue corretamente
OS recursos para maximizar o retorno sobre o
iInvestimento (ROI) do evento.

GASTO PLANEJADO

A
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CATEGORIA DESCRICZ\O EXEMPLO
Locacao Custos com espaco fisico R$ 20.000
Marketing Investimentos em divulgacao R$10.000
Equipe Pagamento de profissionais R$ 8.000
Brindes Compra de materiais promocionais R$ 5.000
Tecnologia Softwares, plataformas e ferramentas R$ 4.000
Imprevistos Reserva para despesas nao planejadas R$ 3.000

Este framework serve como um guia inicial e deve ser
adaptado a realidade do seu evento. Recomendamos
que todas as informacoes sejam centralizadas em

um unico documento. Dessa forma, vocé conseguira
manter a organizacao de maneira eficiente e evitara a
dispersao de informacoes em diferentes arquivos.

Lembre-se, a chave para o sucesso do seu evento e

um planejamento bem estruturado e centralizado.

Ao utilizar esse framework, vocé estara mais preparado
para tomar decisoes estratégicas € executar cada fase
do evento com precisao.
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CAPITULO 4

A2S BRINDES, SEU
PARCEIRO IDEAL
PARA ACOES
PROMOCIONAIS DE
SUCESSO

Com mais de 20 anos de experiéncia no segmento
promocional, a A2S Brindes se consolidou como
uma referéncia em solucoes personalizadas para
empresas que desejam destacar suas marcas

de forma estratégica e memoravel.

Nossa expertise nos permite oferecer uma vasta
gama de mais de 4.000 opc¢oes de itens promocionais,
adequados as mais diversas necessidades e objetivos
de marketing.

Se vocé busca formas eficazes de potencializar
sua presenca em eventos, criar experiéncias unicas
para seus clientes ou colaboradores e garantir que
sua marca se mantenha na mente do publico,
temos a solucao ideal para sua empresa.

Conheca nosso portfolio completo e descubra

COMO NOSsOos produtos personalizados podem ajudar a
fortalecer sua marca e gerar resultados reais. Visite N0sso
site www.a2sbrindes.com.br e veja como podemos colaborar
para o sucesso do seu proximo evento!


https://unitybrindes.com.br/?utm_source=e-book&utm_medium=newsletter&utm_campaign=e-book-eventos&utm_content=home

()

BRINDES

Curta nossas redes socliais

0 @ /a2sbrindes

www.a2sbrindes.com.br



https://unitybrindes.com.br/?utm_source=e-book&utm_medium=newsletter&utm_campaign=e-book-eventos&utm_content=home
https://www.a2sbrindes.com.br/
https://www.facebook.com/a2sbrindes
https://www.linkedin.com/company/a2sbrindes
a2sbrindes.com.br/instagram
https://www.youtube.com/@a2sbrindes803
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